- 26 porteurs de projet en recherche d’un local (dont 4 ont ouvert dans le 7e).

Développement de liens forts et récurrents avec les spécialistes de 'immobilier commercial
- Partenariat avec Omnium et Thomas Broquet Conseil ;

- Prises de contact avec les principaux professionnels de I'immobilier commercial ;

- Relation réguliére de travail avec RDI.

Objectif 4 : Développement d’'une démarche de marketing territorial pour attirer les investisseurs
Prospection et sensibilisation des enseignes et franchises

- Présence renforcée sur les principaux salons professionnels : Salon des entrepreneurs, SIEC, Lyon
Visiocommerce, Forum Franchise (6 porteurs de projet rencontrés) et le Marché International de
I'lmplantation Commerciale et de la distribution de Cannes (une dizaine de rendez-vous honorés)...+
Constitution d’'une bibliothéque de données sur les domaines de I'immobilier commercial, de la
franchise et des enseignes (listing, contacts...) réguliérement actualisée.
Communication auprés de la presse spécialisée pour promouvoir le 7e
- Envoi de la synthése des actions conduites au cours des 10 derniéres années ainsi que la plaquette
de présentation du territoire a la presse nationale spécialisée.
Mise en place a I’échelle de I’arrondissement d’un schéma d’accueil des porteurs de projet

- Création d’'un document de suivi pour les partenaires regroupant toutes les informations (secteur
choisi, surface commerciale, budget...) et actualisation de ce document au fur et 2 mesure du projet ;
- Rencontre individuelle avec chacun des porteurs de projet ;

- Envoi aux porteurs de projet des différentes informations demandées (listes des commercialisateurs,
locaux vacants...) ;

- Mise en contact, selon le cas, avec des établissements bancaires ou/et RDI ;

- Formalisation d’'un espace dédié sur le site Internet de I'association comprenant toutes les données
relatives au territoire (liste des activités présentes sur I'arrondissement, plaquette de présentation du
territoire...).

SECONDE AMBITION : FAIRE DU COMMERCE ET DE L’ARTISANAT DES LEVIERS DE
L’ANIMATION DU TERRITOIRE

Obijectif 5 : Développer la proximité avec les acteurs du commerce

Présence renforcée aux cotés des commergants et artisans dans leur quotidien

- Mise en place d'un tableau de suivi de demandes des commergants systématiquement mis a jour ;

- Rencontres régulieres avec les commergants, artisans et unions commerciales (Euro 2016,
communication sur les nouveaux commergants, graffitis, travaux de voirie, aide aux financements
participatifs, documentations diverses...) ;

- Envoi & 800 commergants de deux newsletters d’'informations (aux mois de juillet et novembre)
traitant de différents sujets comme : les obligations des commercgants (enseignes, terrasses), la
législation des restaurants lors de spectacles, le stationnement, I'ouverture des commerces entre 12
et 14 heures...

Développement de moments privilégiés autour du commerce

- Invitation des habitants, des Présidents d’'unions commerciales ainsi que des commergants lors du
cocktail de présentation du Fundy Tour et de I'inauguration de la 19e édition de Plaisir de Chiner

Obijectif 6 : Soutenir la professionnalisation du tissu commercial

Accompagnement et structuration des acteurs associatifs du commerce- 3 unions commerciales
accompagnées  directement : «Le Coeur du 7», «Chevreul and Co» et
«I'Association des Artisans et Commergants du Quartier de Guillotiere» (AACQG) ;

- Relais d'informations auprés des autres associations de commercants sur leurs différentes
opérations (braderie du Cours Gambetta, I'opération des commercants de Gerland).
Accompagnement a la professionnalisation des pratiques commerciales
- Grande Semaine du Commerce 2016 : accompagnement de 85 adhérents membres des
associations de commercants «Chevreul and Co» et de 'AACQG.- Newsletter d'informations :
diffusées deux fois @ 800 commergants, artisans et activités de services.

- Plan de Déplacements Inter-Entreprises : travail de recrutement de nouvelles entreprises et entrée
de 5 commerces supplémentaires dans le dispositif.
- Challenge de la mobilité : 12€ a I'échelle du Grand Lyon (établissements de 201 a 500 salariés) et
37€¢ a léchelle de la région (établissements de 250 et 999  salariés)
- Nouvelle plaquette de promotion du territoire : servant & sensibiliser et attirer les enseignes, les
franchises et les porteurs de projet et accompagner les professionnels de I'immobilier commercial
dans la commercialisation des locaux commerciaux.

Développement d’actions innovantes pour valoriser le territoire

- Fundy Tour : remise d'invitations aux commergants de la Guillotiére pour le cocktail de présentation.




